09届市场营销专业毕业论文选题题目
1、xx省农村居民消费需求调查及对策研究

2、某产品投放市场的营销策略组合

3、××企业促销案例分析

4、营销组合在××企业的应用

5、论推销中的沟通技巧

6、营销活动中的定价技巧

7、网上商店的营销策略

8、超市经营策略分析

9、服务营销与企业竞争

10、网上市场调研方法与应用

11、绿色营销与产品质量

12、影响顾客忠诚度因素探析

13、提高市场占有率常见的错误及对策

14、市场营销观念与商品包装的伦理道德问题

15、浅议利用营销中的非价格因素提高企业核心竞争力

16、诚信营销与企业发展

17、产品特点与广告媒体的选择

18、建设新农村战略下的市场营销初探

19、论企业产品的定价策略与技巧

20、企业可持续发展与绿色营销

21、消费行为分析对现代企业重要意义

22、市场营销在构建和谐社会中的作用

23、绿色营销与城乡一体化建设

24、谈销售人员精神品质的培养

25、关于销售人员的知识结构问题

26、销售人员为什么要重视仪表与举止

27、销售人员的语言艺术技巧运用

28、论销售中体态语言的运用

29、不同性别推销对象心理特点研究

30、不同年龄推销对象心理特点研究

31、谈谈与推销对象的交往技巧

32、论推销中的沟通技巧

33、如何确定推销对象

34、对"顾客是上帝"的认识

35、推销成功的技巧分析

36、推销成交的善后工作初探

37、推销工作中的合同管理

38、如何合理控制销售费用

39、企业品牌网络推广的途径

40、商业函件目标市场和经营策略分析

41、市场营销中的产品竞争与观念之争

42、利用E-mail进行网络营销的方法和技巧

43、谈企业目标市场选择与产品开发

44、市场预测手段研究

45、市场调查表的设计原理分析

46、谈谈产品寿命周期与营销策略的关系

47、营销策略中广告的运用

48、产品特点与广告媒体的选择

49、略论市场营销近视症的预防

